Приложение к протоколу№: 250817/15139798/02-03









                                                                                                                                                  от «27» сентября 2017г.
Открытый конкурс на право заключения договора на право эксплуатации рекламных конструкций (медиафасадов), установленных на имуществе города Москвы и находящихся в оперативном управлении ГБУ «ГОРИНФОР», в целях распространения наружной рекламы.
	№ 
п/п
	Критерии оценки 

заявок на участие 

в конкурсе
	Стартовые показатели
	Коэф. 
Значимости

	Участники

	
	
	
	
	АО «ЛАЙСА»
	ООО «Рекламное Агентство ЛБЛ»

	
	
	
	
	1
	2

	
	
	
	
	Предложение участника

Аi
	Рейтинговое 

значение
	Итоговый 

рейтинг
	Предложение участника

Аi
	Рейтинговое значение
	Итоговый рейтинг



	1.
	Цена договора
 (с учетом НДС)
 
	936 000 000,00 руб.
	30%

(0,30)
	936 000 000,00

	98,7
	29,62
	948 000 000,00
	100
	30

	Порядок  оценки  заявок  по 

стоимостному   критерию 

«цена контракта»


	                                Цi       
                   ЦБi = ---------- x 100,

                                Ц max    

где: 

ЦБi – количество баллов, присуждаемых по критерию i-му участнику;  

Цi - предложение i-го участника открытого конкурса по цене договора;

Цmax  – максимальная цена из предложенных участниками конкурса.

Rцi - рейтинг, присуждаемый i-й заявке по указанному критерию, определяется по формуле:
Rцi = ЦБi х КЗЦ,
где: 

КЗЦ – коэффициент значимости критерия оценки.

	Расчет итогового рейтинга 
	ЦБ=936 000 000,00/948 000 000,00х100х0,3 = 29,62

	ЦБ=948 000 000,00/948 000 000,00х100х0,3 = 30 


	
	Критерии оценки заявок на участие в конкурсе
	Содержание критерия
	Коэф. 
Значимости


	Участники

	
	
	
	
	АО «ЛАЙСА»
	ООО «Рекламное Агентство ЛБЛ»

	
	
	
	
	1
	2

	
	
	
	
	Предложение            

участника 

по критерию
	Оценка 

в

баллах
	Итоговый 

рейтинг
	Предложение участника 

по критерию
	Оценка 

в

 баллах
	Итоговый 

рейтинг

	  2.


	Квалификация участника
	Опыт участника по эксплуатации крупноформатных медиафасадов площадью не менее 300 кв. м каждый в целях распространения наружной рекламы
	30%

(0,30)
	0
	0
	0
	463 052,06
	100
	30

	Порядок  оценки  заявок  по критерию «Квалификация участника»

	Количество баллов, присуждаемых по данному критерию (КБi) определяется по формуле:
                                   Кi       
                   КБi = ------------ x 100,         

                                   К max    

где: 

КБi – количество баллов, присуждаемых по критерию i-му участнику;  

Кmax  – максимальное значение объема работ/услуг по эксплуатации, техническому обслуживанию медиафасадов из предложенных участниками конкурса;

Кi - предложение i-го участника открытого конкурса по объему работ/услуг.

Кi определяется по формуле: 

Кi  =
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=    (S1i х T1i + S2i х T2i+……+ Sni х Tni),

где: 

Sni – площадь медиафасада по n-му исполненному договору, контракту, исполненному этапу договоров, контрактов i-того участника, заключенных в период с 01.01.2012 до даты окончания приема заявок на участи в конкурсе;

Tni – период выполнения работ/услуг по эксплуатации техническому обслуживанию медиафасада по n-му исполненному договору, контракту, исполненному этапу договоров, контрактов, заключенных в период с 01.01.2012 до даты окончания приема заявок на участие в конкурсе, исчисляемый в полных календарных месяцах; неполные календарные месяцы не учитываются.

RКi - рейтинг, присуждаемый i-й заявке по указанному критерию, определяется по формуле:
RКi = КБi х КЗК,
где: 

КЗК – коэффициент значимости критерия оценки.



	  3.
	Порядок эксплуатации медиафасадов
	Разработанное предложение участника о порядке эксплуатации медиафасадов
	15%

(0,15)

	5
	55,56
	8,33


	9
	100
	15

	Порядок  оценки  заявок  по критерию «Порядок эксплуатации медиафасадов»

	Количество баллов, присуждаемых по данному критерию (ТОБi) определяется по формуле:

                                   Nтоi       

                   ТОБi = ------------ x 100,         

                                   Nтоmax    

где: 

ТОБi – количество баллов, присуждаемых по критерию i-му участнику;  

NTOi - определяется как среднее арифметическое оценок в баллах всех членов Комиссии, присуждаемых  i-го участника  по указанному критерию;

NTOmax – максимальное значение оценок в баллах всех членов Комиссии, присуждаемых предложению участников по указанному критерию.

Рейтинг, присуждаемый i-той заявке по критерию, определяется по формуле:

                       RTO i  = ТОБi  х  КЗТО    

где: 

КЗТО  - коэффициент значимости критерия оценки.

	4.
	Общая продолжительность демонстрации социальной рекламы и рекламы, представляющей особую общественную значимость
	Предложение участника по общей продолжительности демонстрации социальной рекламы и рекламы, представляющей особую общественную значимость, предоставляемую на безвозмездной основе в процентах к общему времени демонстрации рекламы на медиафасадах в год.
	10%

(0,10)

	5
	25
	2,5
	20
	100
	10

	Порядок  оценки  заявок  по критерию «Общая продолжительность демонстрации социальной рекламы и рекламы, представляющей особую общественную значимость»
	Количество баллов, присуждаемых по данному критерию (ТБi) определяется по формуле;

                                   Тi       

                   ТБi = ------------ x 100         

                                   Т max    

где: 

ТБi - количество баллов, присуждаемых по критерию i-му участнику;

Ti – общая продолжительность демонстрации социальной рекламы и рекламы, представляющей особую общественную значимость, в процентах к общему времени демонстрации рекламы на медиафасадах, предложенная  i-м участником;

Tmax  – максимальное значение  из предложенных участниками по указанному критерию.

Рейтинг, присуждаемый i-той заявке по критерию, определяется по формуле:

                       RT i  = ТБi  х  КЗТ    

где: 

КЗТ  - коэффициент значимости критерия оценки.

	5.
	Порядок демонстрации социальной рекламы и рекламы, представляющей особую общественную значимость
	Разработанное предложение о порядке демонстрации социальной рекламы и рекламы, представляющей особую общественную значимость.
	15%

(0,15)

	1
	20
	3
	5
	100
	15

	Порядок  оценки  заявок  по критерию «Порядок демонстрации социальной рекламы и рекламы, представляющей особую общественную значимость»
	Количество баллов, присуждаемых по данному критерию (ТОБi) определяется по формуле:

                                   Nсрi       

                   СРБi = ------------ x 100,        

                                   N срmax    

где: 

СРБi – количество баллов, присуждаемых по критерию i-му участнику;  

NСРi - определяется как среднее арифметическое оценок в баллах всех членов Комиссии, присуждаемых  i-го участника  по указанному критерию;

NСРmax – максимальное значение оценок в баллах всех членов Комиссии, присуждаемых  предложению  участников по указанному критерию.

Рейтинг, присуждаемый i-той заявке по критерию, определяется по формуле:

                       RСР i  = СРБi  х  КЗСР    

где: 

КЗСР  - коэффициент значимости критерия оценки.

	Итоговый рейтинг

Итоговый рейтинг каждого участника конкурса рассчитывается как сумма рейтингов по каждому критерию по формуле: 

Riитог = Rцi+ Rкi + RTOi + RТi + RСРi,

где: 

Rцi - рейтинг, присуждаемый i-й заявке по критерию «Цена договора»; 

R кi - рейтинг, присуждаемый i-й заявке по критерию «Квалификация участника»; 

Rтоi - рейтинг, присуждаемый i-й заявке по критерию «Порядок эксплуатации медиафасадов»;

RТi -  рейтинг, присуждаемый i-й заявке по критерию «Общая продолжительность демонстрации социальной рекламы и рекламы, представляющей особую общественную значимость»;

RСРi -  рейтинг, присуждаемый i-й заявке по критерию «Порядок демонстрации социальной рекламы и рекламы, представляющей особую общественную значимость».
	43,45
	100

	Место
	2 
	1

	
	
	
	
	


